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3PRÉSENTATION

Logo très épuré et design construit autour d’une typographie contemporaine utilisée 
en capitales qui dote l’identité d’une personnalité forte et mature.

Les concepts du A stylisé (sans traverse) et de l’underscore ancrent le logo dans son 
univers numérique.

La couleur bleue foncée utilisée représente les domaines de la technologie au sens 
large, appuie l’idée de « corporation » et symbolise la vérité, la confiance, la loyauté, 
l’intelligence et la sécurité.
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Ville

Ville

Ville

LOGOTYPE - VARIANTES

LE LOGO AU COMPLET : MIAGE + « RÉSEAU DES MIAGE DE FRANCE » + VILLE

MIAGE

MIAGE
+ « RÉSEAU DES MIAGE DE FRANCE »

MIAGE
+ « RÉSEAU DES MIAGE DE FRANCE »

+ VILLE

MIAGE + VILLE



5LOGOTYPE - LES MIAGE DE FRANCE
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6LOGOTYPE - TYPOGRAPHIE & COULEURS

WOODFORD BOURNE

PANTONE 446
C0  M0  J0  N90
R59  V59  B57
#3B3B39

PANTONE 2224
C80  M32  J36  N15
R33  V123  B138
#217B8A

Ville
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Monochromie

Version blanche
en défonce sur fond gris

Version blanche
en défonce sur fond de couleur

LOGOTYPE - MONOCHROME

Ville

Ville

Ville



8LOGOTYPE - ZONE DE PROTECTION & TAILLE MINIMALE DU LOGO

ZONE DE PROTECTION
= LA LONGUEUR DE L’UNDERSCORE

L’espace qui entoure le logotype ne doit rien contenir.
Il est nécessaire afin qu’aucun texte ou image ne puisse 

perturber sa lisibilité. 

TAILLE MINIMALE DE 45 L. X 10.2 H. MM
AVEC « RÉSEAU DES MIAGE DE FRANCE »

ET LA VILLE

TAILLE MINIMALE 11 L. X 2,6 H.  MM
SANS « RÉSEAU DES MIAGE DE FRANCE »

ET LA VILLE

Ville
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Ville

Le logotype doit toujours être placé sur un fond avec une visiblité optimale.
> Sur fonds de couleurs claires : le logotype peut être imprimé dans sa couleur originelle.

> Sur fonds de couleurs foncées : le logotype doit être imprimé en monochrome blanc (réserve blanche).

> Ne jamais faire figurer le logotype dans ses couleurs originelles sur des fonds 
(aplats de couleurs ou de visuels) trop proches de ses couleurs ou trop foncés.

> Ne jamais utiliser la version en réserve sur des fonds de couleurs ou de photos trop claires.

Ville Ville

LOGOTYPE - LOGO SUR FONDS

VilleVille
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> Ne jamais déformer le logo
> Ne jamais modifier la typographie

> Ne jamais modifier les couleurs du logo (cas particuliers voir page 11)
> Ne jamais modifier la proportion des éléments qui constituent le logo

NE JAMAIS CHERCHER À MODIFIER, CHANGER, DÉFORMER NI REDESSINER LE LOGO

LOGOTYPE - INTERDITS DU LOGO

��� ��Ville Ville

VilleVille

������
���������
���������
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Il n’est pas souhaitable de changer les couleurs du logo. Toutefois, dans le cadre de la déclinaison de marque (réseau alumni, cycle de conférences...) 
il peut-être envisagé un changement de la couleur pour le chevron, l’underscore et l’ensemble « ville_université de rattachement » 

LOGOTYPE - DÉCLINAISON DE LA MARQUE

Ville

PANTONE 3005
C100  M31  J0  N0
R0  V119  B193
#0277C1

PANTONE 347
C93  M0  J100  N0
R2  V147  B56
#029338

PANTONE 327
C95  M2  J54  N15
R0  V131  B115
#028373

PANTONE 166
C0  M73  J97  N0
R227  V82  B25
#E35219

PANTONE 2348
C0  M78  J51  N0
R226  V73  B88
#E24958

PANTONE 109
C0  M9  J100  N0
R255  V217  B1
#FEDD24

SUGGESTIONS DE COULEURS

Attention à ne pas utiliser de violet pour éviter toute ambiguïté avec le logo du réseau des IAE France



12LOGOTYPE - LOGO MIAGE 50 ANS

1970-2020

LOGO MIAGE AVEC 50 ANS

DÉCLINAISON DU LOGO 50 ANSVARIANTE DU LOGO MIAGE AVEC 50 ANS

1970-2020

ANS

SPÉCIAL

1970-2020



13CARTE DU RÉSEAU MIAGE_ 



14TYPOGRAPHIE

RUBIK
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

The quick brown fox jumps over the lazy dog.

0123456789

TYPOGRAPHIE
DE TITRAGE 
& DE TEXTE

Famille
complète

Famille
complète

TYPOGRAPHIE
DE BUREAUTIQUE

CALIBRI
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

The quick brown fox jumps over the lazy dog.

0123456789



15CONSTRUCTION DES VISUELS - LYCÉENS ET ÉTUDIANTS POSTBAC

Ambiances différenciées selon les cibles : lycéens et étudiants postbac, avec une dominante sombre

LE MESSAGE :
Let’s MIAGE !

UN VISUEL COMPOSÉ DE :

un fond et une forme coloré 
symbolisant la souplesse, la fluidité, 

le dynamisme, l’adaptabilité

une incrustation en filigrane 
d’un graphisme clin d’oeil aux métiers et 

aux compétences

une photographie détourée 
de personnages

LES ÉLÉMENTS 
COMPLÉMENTAIRES

+ + =
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Ambiances différenciées selon les cibles : alumni et formation continue, avec une dominante gris

LE MESSAGE :
Let’s avance with MIAGE !

UN VISUEL COMPOSÉ DE :

un fond et une forme coloré 
symbolisant la souplesse, la fluidité, 

le dynamisme, l’adaptabilité

une incrustation en filigrane 
d’un graphisme clin d’oeil aux métiers et 

aux compétences

une photographie détourée 
de personnages

LES ÉLÉMENTS 
COMPLÉMENTAIRES

CONSTRUCTION DES VISUELS -  ALUMNI ET FC
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Ambiances différenciées selon les cibles : entreprises et professionnels, avec une dominante claire

Recrutez les étudiants de MIAGE en stage, alternance ou à l’issue de leur formation 
en sciences du numériques & Management

BAC +3 À BAC +5

FORMATION INITIALE, CONTINUE, 

À DISTANCE, ALTERNANCE, VAE

+ d’infos sur les cursus et métiers 
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Recrutez les étudiants de MIAGE en stage, alternance ou à l’issue de leur formation 
en sciences du numériques & Management

BAC +3 À BAC +5

FORMATION INITIALE, CONTINUE, 

À DISTANCE, ALTERNANCE, VAE

+ d’infos sur les cursus et métiers 
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DEVENEZ PARTENAIRES !

with 

LE MESSAGE :
Let’s innovate with MIAGE !

UN VISUEL COMPOSÉ DE :

un fond et une forme coloré 
symbolisant la souplesse, la fluidité, 

le dynamisme, l’adaptabilité

une incrustation en filigrane 
d’un graphisme clin d’oeil aux métiers et 

aux compétences

une photographie détourée 
de personnages

LES ÉLÉMENTS 
COMPLÉMENTAIRES

Let ’s innovate
DEVENEZ PARTENAIRES !

with 

+ + =

CONSTRUCTION DES VISUELS -  ENTREPRISES ET PROFESSIONNELS



18CONSTRUCTION DES VISUELS - LES 3 MESSAGES

Let ’s innovate
DEVENEZ PARTENAIRES !

with 
Let ’s

SCIENCES DU NUMÉRIQUE & MANAGEMENT

Let ’s advance
SCIENCES DU NUMÉRIQUE & MANAGEMENT

with 

Entreprises et
professionnels

Alumni et
formation continue

Lycéens et
étudiants postbac



19CONSTRUCTION DES VISUELS - UNIVERS ICONOGRAPHIQUE

Personnages : jamais de personne seule, toujours 
a minima un binôme, ou un groupe de travail en 
situation de coopération en équipe avec parité et 
mixité, dualité junior/sénior, dualité études/univers 
professionnel…

- Casser les clichés souvent associés à 
l’informatique de geek ou no life

- Privilégier un dresscode valorisant, adapté 
à la situation et conforme à la réalité dans 
lequel les lycéens / étudiants / professionnels 
puissent s’identifier

Âge des sujets et dresscode
- Jeunes : pour la cible lycéens, postbac, 

dresscode étudiant soigné (vs. sportswear/ 
streetwear ou vs. étudiant d’école de 
commerce costard cravate)

- Promo de quadra : pour la cible formation 
continue. Dresscode casual, casual chic

- Team jeunes + jeune manager et/ou 
sénior manager : pour la cible entreprises 
(alternance, recrutement, partenariat…). 
Dresscode casual, casual chic, classique 
(costume, chemise, cravate…)

Évocation du monde professionnel : utilisation sur 
certains visuels de personnages sénior bienveillants 
en mode transfert de connaissances/tutorat/
mentorat...

Évocation des sciences du numérique : présence 
même discrète d’un dispositif de type PC, tablette, 
smartphone, borne interactive…
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Clin d’oeil aux métiers et aux compétences : incrustation 
systématique en filigrane de graphismes, schémas, 
arborescences … suggérant différentes spécialités 
ou disciplines majeures de la filière : conception 
d’architectures, modélisation de systèmes d’information, 
bases de données, sécurité, réseaux…

CONSTRUCTION DES VISUELS - ÉLÉMENTS GRAPHIQUES MÉTIERS
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Décorum un peu fun, moderne et actuel : utilisation en fond des visuels à 
destination des cibles jeunes (lycéens, étudiants postbacs ) de formes et 
surfaces symbolisant la souplesse, la fluidité, le dynamisme, l’adaptabilité 
dans une atmosphère plutôt sombre et conforme aux codes couleurs du logo 
MIAGE_

COMPOSITION DES VISUELS - APLATS COLORÉS



22MISES EN SITUATION - AFFICHES

Ambiances différenciées selon les cibles : lycéens et étudiants postbac, avec une dominante sombre



23MISES EN SITUATION - AFFICHES

Ambiances différenciées selon les cibles : alumni et formation continue, avec une dominante gris



24MISES EN SITUATION - AFFICHES

Ambiances différenciées selon les cibles : entreprises et professionnels, avec une dominante claire



25MISES EN SITUATION - CARTE POSTALE



26MISES EN SITUATION - PLAQUETTE 



27MISES EN SITUATION - ROLL-UPS



28MISES EN SITUATION - SITE INTERNET



29MISES EN SITUATION - JNM 2020 - DOSSIER DE PARTENARIAT



30MISES EN SITUATION - COMMUNIQUÉ DE PRESSE



31MISES EN SITUATION - GOODIES



32MISES EN SITUATION - GOODIES

T-SHIRT VERSION 1 T-SHIRT VERSION 2



33MISES EN SITUATION - GOODIES

T-SHIRT VERSION 1 T-SHIRT VERSION 2



34MISES EN SITUATION - GOODIES

ÉTIQUETTE VERSION 2

ÉTIQUETTE VERSION 1



35MISES EN SITUATION - GOODIES

TOUR DU COU TOTE BAG GOBELET



CARACTÉRISTIQUES POUR L’IMPRESSION - AFFICHES

NOM DES FICHIERS MIAGE_AFFICHE_A4_entreprise_0_HD
MIAGE_AFFICHE_A4_entreprise_1_HD 1
MIAGE_AFFICHE_A4_entreprise_2_HD 2
MIAGE_AFFICHE_A4_etudiants_0_HD
MIAGE_AFFICHE_A4_etudiants_1_HD 1
MIAGE_AFFICHE_A4_etudiants_2_HD 2
MIAGE_AFFICHE_A4_FC_0_HD
MIAGE_AFFICHE_A4_FC_1_HD 1
MIAGE_AFFICHE_A4_FC_2_HD 2

TYPE PDF

CARACTÉRISTIQUES A4
CMJN
traits de coupe
3 mm de fond perdu

RECTO ET/OU VERSO recto

PAPIER PRÉCONISÉ 135 g couché demi-mat



CARACTÉRISTIQUES POUR L’IMPRESSION - CARTES POSTALES

NOM DU FICHIER MIAGE_carte postale_HD_CMJN

TYPE PDF

CARACTÉRISTIQUES 148 x 105 mm
CMJN
traits de coupe
3 mm de fond perdu

RECTO ET/OU VERSO recto/verso

PAPIER PRÉCONISÉ 350 g couché demi-mat

FINITIONS pelliculage mat ou brillant recto
coins carrés



CARACTÉRISTIQUES POUR L’IMPRESSION - PLAQUETTE

NOM DU FICHIER MIAGE_brochure_HD_CMJN

TYPE PDF

CARACTÉRISTIQUES fermé 190 x 295 mm 
ouvert 380 x 295 mm
orientation à la française
8 pages
CMJN

RELIURE 2 points métal

PAPIER PRÉCONISÉ 170 g minimum voire 200 g

FINITIONS couverture avec un pelliculage mat 
recto pour un rendu premium 



CARACTÉRISTIQUES POUR L’IMPRESSION - PLAQUETTE 50 ANS

NOM DU FICHIER MIAGE_DOSSIER_PARTENARIAT_50ANS_A5_HD 

TYPE PDF

CARACTÉRISTIQUES fermé 148 x 210 mm 
ouvert 210 x 296 mm
orientation à la française
12 pages
CMJN

RELIURE 2 points métal

PAPIER PRÉCONISÉ 135 g couché demi-mat



CARACTÉRISTIQUES POUR L’IMPRESSION - ROLL-UPS

NOM DU FICHIER MIAGE_ROLLUP_etudiants_80x200cm_HD_50mmfond perdu haut-bas
MIAGE_ROLLUP_entreprise_80x200cm_HD_50mmfond perdu haut-bas
MIAGE_ROLLUP_FC_80x200cm_HD_50mmfond perdu haut-bas

TYPE PDF

CARACTÉRISTIQUES 80 x 200 mm 
fond perdu haut et bas 50 mm
CMJN

SUPPORT D’IMPRESSION bâche pvc dos gris, 270 g tissu polyester M1 ou 280 g toile polyester 
Capotoile M1

STRUCTURE en alu 80 x 200 cm

RECOMMANDATION attention à la solidité de la structure et à la facilité d’installation



CARACTÉRISTIQUES POUR L’IMPRESSION - GOODIES

NOM DU FICHIER MIAGE_goodies_etiquettes HD
MIAGE_goodies_gobelet HD
MIAGE_goodies_stylos HD
MIAGE_goodies_tourducou HD
MIAGE_goodies_tote bag HD

TYPE ai

CARACTÉRISTIQUES fichiers vectorisés

RECOMMANDATION attention à la lisibilité du texte en fonction de la zone d’impression et 
de la texture du support (notamment le tissu)


